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MARCHI



MARCHI

MARCHIO D’ IMPRESA
Segni suscettibili di essere rappresentati graficamente:

forma o confezione del prodotto
combinazioni e tonalita cromatiche

1. parole (compresii nomi di persone)
2. disegni

3. lettere

4. cifre

5. suoni

6.

7.

Purché atti a distinguere i prodotti o i servizi di un’ impresa da quelli di
altre imprese

(artt. 7 e seguenti Codice Proprieta Industriale — CPI)



,
3R & cumws

FRAMKIE MALOME

> [swramer] GolSl WMJ@?

? RS/ &), m
B A * Sipperle e g LONDON

Foo7en JONSDALE  wen

Red Bull sawpeuecriNg e VERA

RO - b oo
— 'zmn m

BN E
LACOSTE

Seo /\ @ p‘lcnlx ON SPIRIT 1’%@%" z. MY JEWELS
ADusn fmr o

MAAmmc :’,ROXYW
e N (S 'V

................. adidas SsSxecHERS

LUMBERJACK

& Hazks Fastello

FRUW@ Make it a living style

nnnnnnn

-
painese.  DEG=AY) SPHINX

nnnnnnnnnn

Barbara Pasa - Badoer - 2.2.2017 4

1t su marchi & loghi appartengono ai rispettivi propristarl 8 sono qui utilizzati in quanto corrispondono a prodotti commerciali da Sch Sport



Marchio registrato
presso USPTO - Edgar
Rice Burroughs
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Che cos'e un marchio?

 Un marchio & un segno che puo essere riprodotto
graficamente, che distingue i prodotti e | servizi di
un’impresa (societa o organizzazione) da quelli di un’altra.

 Esistono diversi tipi di marchi: denominativi, figurativi, di
colore, di forma.

* Impedimenti assoluti alla registrazione

— Carattere distintivo
ricerca gratuita in eSearch plus (EUIPO)
https://euipo.europa.eu/eSearch/
https://www.whois.net/

* Impedimenti relativi alla registrazione

— Quando e impossibile una coesistenza pacifica tra due marchi (fair
use)


https://euipo.europa.eu/eSearch/
https://www.whois.net/
https://www.whois.net/

Procedure di registrazione

« Nazionale

« UE : valein 28 Paesi - deposito effettuato presso
L'UAMI - che ora si chiama Euipo (Ufficio dell’Unione
europea per la proprieta intellettuale) di Alicante. Si
tratta dell’agenzia dell’Unione europea che si occupa
della registrazione dei marchi e dei disegni e modelli
comunitari

Marchio Comunitario

* Internazionale : si scelgono i Paesi ; deposito
effettuato presso le Camere di commercio che
inoltrano la domanda all’ O.M.P.l. di Ginevra
(Organizzazione Mondiale della Proprieta intellettuale
-- WIPO)
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No
Protection

Similar Marks

Generic o . Most
Words/Symbols Descriptive Suggestive Arbitrary Fanciful Protection

Similar Industry




Trade-Off

Distinctive Memorable Emotionally Meaningful
Attractive
Fanciful U2, Kodak, Xerox To be developed To be developed
Arbitrary Mental image e.g. Apple Favorable connotation from To be developed
(linked with actual outside the category:
image). / White Diamonds
=y perfume, Midas
‘ mufflers
Suggestive Sound: Sizzle steak Capt’n | Emotional suggestions: Performance or attribute
Crunch cereal e.g., Caress, Joy, allusions: Odor-
Eaters, Ban, Off, .
G 5" 60 Minutes g
0 . '
Descriptive Simple words: Playboy, Betty Crocker Performance or attribute
Clue board game allusions: Beef &
Compound words Brew, Bufferin

e.g. Chap Stick, E
Barbara™Pasa - i

y

PLAYBOY

adoe%

(buffered aspirin)
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http://images.google.com/imgres?imgurl=http://www.trademarkedge.com/images/kodak.gif&imgrefurl=http://www.trademarkedge.com/info/examples.htm&h=65&w=73&sz=2&tbnid=cpBKDOOhfWalWM:&tbnh=60&tbnw=68&hl=en&start=27&prev=/images?q=kodak+trademark&start=20&svnum=10&hl=en&lr=&sa=N
http://www.google.com/imgres?imgurl=http://bp0.blogger.com/_kEvh9NdDxO4/SFphuxRFWNI/AAAAAAAABwo/7qPSeSgIRu8/s400/Caress+-+Exotic+Oil+Infusion+Brazilian+Body+Wash.jpg&imgrefurl=http://www.felasy.com/page/56/&usg=__Set1wsyVpHKGgyqtO9BnV0ohtME=&h=300&w=300&sz=19&hl=en&start=5&zoom=1&itbs=1&tbnid=xFChfbbANArm5M:&tbnh=116&tbnw=116&prev=/images?q=caress+product&hl=en&rls=com.microsoft:en-US&tbs=isch:1&ei=VQ9lTf7dB4L48AaDvdWPBw
http://www.google.com/imgres?imgurl=http://www.citysackers.com/images/off insect repellent.jpg&imgrefurl=http://www.citysackers.com/product_info.php?products_id=1690&usg=__UWHqOcmL2178dU1mBKs9FeHBe9Q=&h=280&w=280&sz=10&hl=en&start=4&zoom=1&itbs=1&tbnid=c4sN22eTcgNqwM:&tbnh=114&tbnw=114&prev=/images?q=off+repellent+logo&hl=en&rls=com.microsoft:en-US&tbs=isch:1&ei=CRBlTY7vBoT58AasjsmhBw
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esempl

https://www.europeanbrandinstitute.com/rankin

os/2016globaltop100/

Barbara Pasa - Badoer - 2.2.2017 11


https://www.europeanbrandinstitute.com/rankings/2016globaltop100/
https://www.europeanbrandinstitute.com/rankings/2016globaltop100/
https://www.europeanbrandinstitute.com/rankings/2016globaltop100/
https://www.europeanbrandinstitute.com/rankings/2016globaltop100/
https://www.europeanbrandinstitute.com/rankings/2016globaltop100/
https://www.europeanbrandinstitute.com/rankings/2016globaltop100/

Estensione della protezione

Diritto esclusivo ma
— principio di specialita
— principio di territorialita

Potenzialmente perpetuo (rinnovo ogni 10 anni,
art. 15 C.P.l.)

Rischio di perdita della protezione in caso di:
— mancato utilizzo dopo cinque anni
— non validita (es. lllecito)

Usi consentiti
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Ufficio di Alicante - Decisioni della prima Commissione di Ricorso del 1
dicembre 2003

Pronunce che riguardano due domande di marchio comunitario figurativo

di cui e titolare il Teatro alla Scala di Milano
TEA.TROAMSCAI A

Esse riguardano una serie molto ampia di prodotti e servizi, ivi inclusi quelli
peri quali il Teatro alla Scala e rinomato in tutto il mondo : istruzione e
spettacolo, organizzazione di spettacoli teatrali, organizzazione e gestione
di corsi di formazioni alle arti sceniche e dello spettacolo, servizi di
consulenza nel campo dello spettacolo, regia, scenografia, effetti sonori e

luminosi
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A seguito di pubblicazione della domanda di registraz.
marchio, una societa spagnola, tale Herisa S.A, ha fatto
opposizione vantando la titolarita di due registrazioni
spagnole anteriori per i marchi SCALA (denominativo) e
SCALA (in grafia fantasiosa a colori)

-

Tali registrazioni anteriori riguardano servizi di ristorante e
servizi di teatro e night-club



* «molto probabilmente marchio riconosciuto
dai consumatori come identificativo del
famoso Teatro di Milano»...«tuttavia, tale
segno e simile al marchio anteriore e, quindi,
con esso confondibile poiché ha in comune la
parola SCALA.»

* «il carattere notorio di un marchio successivo
e privo di valore e non puo attribuire una
“priorita virtuale” nei confronti di un marchio
depositato in data anteriore»



Questioni aperte:

Quando il marchio diventa strumento di
pressione e minaccia per lucrare a danno dei

legittimi titolari
Quando comunque il diritto non e sufficiente ad
inibire 'uso di un marchio illecito ...



http://www.vaffanculo.it/siamo.html

http://www.uibm.gov.it/attachments/article/20

05746/massimario 2012.pdf

Ricorso del 2011
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http://www.vaffanculo.it/siamo.html



